Vorherrschender Konsumtyp je MikroPLZ fiir Hamburg NEXIGA
Einfluss der Faktoren Oko/Umwelt, Preis und Marke auf Kaufentscheidungen
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Die Konsumtypologien beschreiben den Einfluss
der Faktoren Oko (Umwelt), Preis und Marke
auf die Entscheidung beim Kauf von Konsumgiitern.

Die Faktoren nehmen Werte zwischen 1 und 9 an,
wobei der Wert 1 einen geringen und der /

Wert 9 eine sehr hohen Einfluss auf die

Kaufentscheidung verzeichnet
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